Airforce: Nischenkompetenz ,made in Fabriano”

Dass seine Produkte aus dem Hauben-Zen-
trum Fabriano stammen, ist fir Firmenchef
Urbano Urbani (58) nicht nur ein Kompetenz-
Beweis. Die Verbundenheit mit der Stadt in
derRegion Marken ist fiir ihn eine Herzens-
angelegeniheit.

Leistungsstarke Technik in moder-
nem Design. So prasentierten sich
die neuen Airforce-Modelle zur ZOW.
Darunter die markante ,F 106,
deren Aussparung sich zur Dekora-
tion oder als Warmhaltezone eignet,
die Ecklosung ,,F34* mit elegantem
Glasschirm und der leuchtende
Kubus .F 91* (von links).

Haubenmodell, mit dem Ur-
bano Urbani 1997 den Schritt
in die Selbststindigkeit wagte.
Die Technik hat der heute 58-Jih-
rige von der Pike auf gelernt:
bei Elica — neben Faber (Franke-
Gruppe) der andere ,.Platzhirsch*
im italienischen Hauben-Mekka
Fabriano. Mit neuen Ideen eigene
Wege zu gehen, war das Ziel
des damaligen General Managers,
doch noch heute ist er mit seinem
friiheren Arbeitgeber verbandelt.
Zu den ersten Kunden zihl-
ten die Zubehor-GroBhindler
Rudolph, Lempke, Dekker und
Domo Sanifer. Heute sind es fast
ausschliefflich Kiichenhersteller.
Das habe sich so ergeben, nach-
dem einige Firmen ins Trudeln
gerieten, erzdhlt Urbani beim
Pressebesuch vor Ort. Die aktuel-
le Kooperation mit der Kiichenin-
dustrie biete dagegen mehr finan-
zielle Sicherheit und damit eine
solide Basis, um Partnerschaften
auf- und auszubauen. Die beiden
wichtigsten Kunden: die franzosi-
sche Salm-Gruppe (Schmidt Kii-
chen) und Nobilia. Aber auch die
Alno-Gruppe, Hicker und Nolte
liefern ihre Komplettkiichen mit
Hauben von Airforce, ebenso wie
der Zubehor-Allrounder Sedia
und der Gerdtespezialist Bauma-
tic. Fast die gesamte Klientel
kommt aus dem Ausland, die
Hilfte davon aus Deutschland —
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Viele deutsche Handler kennen die Dunstabzugshauben von Airfo

doch wissen wenig iiber den Hersteller. Denn der Vertrieb zielt ha

sachlich auf Mébelproduzenten wie Nobilia, Hacker und Nolte ab.

dieser Spur will der italienische Spezialist nun weiter vorprescher
mit flexiblem Service und innovativer , Green Technology”.
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zum Beispiel die ,,F 102 1
die mit ihrem abgerundete
sign und mit offenem .,Scha
ter* sprichwortlich aus dem
men fiel. Zu weiteren News
ten Glasschirm-Modelle m:
gant integrierter Elektronil
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ment. Der Ehrgeiz fur die Model-
‘e der Zukunft richtet sich auf
die ..Green Technology®. Auslo-
ser dafiir ist die fiir 2012 vorgese-
“ene Einfithrung von Energieeffi-
Zienzklassen fiir Abzugshauben,
Zie den Wettbewerb europaweit
antreibt. Airforce setzt auf den
=zuen ,,.3-Phasen-Motor* (bislang
mur Prototyp), der den Stromver-
orauch gegeniiber dem Vorginger
= etwa halbieren soll. Zudem
«ommen innovative LEDs mit bis
“u 80 Prozent Einsparung zum
“nsatz. Beides sind Eigenent-
sicklungen.

Gerade auch in Abgrenzung zu
Z=n Billigimporten, die den euro-
~=ischen Haubenherstellern das
_zben immer schwerer machen,
s=izt die ,griine Technologie*
«ichtige Signale. Nicht nur die
~zuben selbst entsprechen die-
sor Zielsetzung, sondern der ge-
«2mte Herstellungsprozess. Ob
= rch Energieersparnis beim La-
serschneiden, Minimierung von
*unststoffanteilen, optimierten
“lziall-Zuschnitt oder effiziente
~ansport-Verpackung fir die
_oaistik: Die Anstrengungen sind
==wischen Wettbewerbsfaktoren,
~ = sich fiir die eigene Oko-
-~ Kosten-Bilanz ebenso positiv
coswirken wie fir die Wert-

schopfungskette der Kunden in
der Kiichenindustrie.

Obwohl sich Airforce weitge-
hend auf die Produktentwicklung
und Endmontage konzentriert,
withrend externe Firmen die ein-
zelnen Bauteile fertigen, kommt
alles aus der Region. ,Made in
Fabriano® titelt entsprechend der
Neuheiten-Katalog 2010 — und
durchbricht die Seiten iiber die
Hauben-Kreationen immer wie-
der durch grofiformatige Impres-
sionen ihres Herkunftsortes. Der
mittelalterliche Rathausplatz mit
Brunnen und Palisten, barocke
Fresken, Einblicke ins préchtige
Theater oder die traditionelle
Papierherstellung bilden nicht nur
effektvolle Kontraste zur Liif-
tungstechnik, sondern verdeutli-
chen zugleich die enge Verwurze-
lung mit dem 32.000 Einwohner-
Stidtchen. Hier ist die Metall-
verarbeitung bereits seit Jahrhun-
derten zu Hause. Und der Stolz
darauf ist fiir Urbani, der sich
auch im Stadtrat fiir seine Heimat
engagiert, eine Ehrensache. Das
Lokalkolorit wird aber vor allem
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zum Markenzeichen fiir die De-
sign- und technische Kompetenz
von Airforce — als authentischer
Gegenpol zu den Me-too-Produk-
ten aus Asien. Heike Lorenz
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Airforce:
rbano Urbani

W Firmensitz: Fabriano (einzige
Froduktionsstitte) mit insge-
samt 70 Mitarbeitern

B Umsatz 2009:
17.622 Mio. Euro

B Export: iilber 90 Prozent An-
t=il. ca. 40 Lander, Verkaufsab-
t=ilung 12-sprachig

® Produktion: ca. 600 Hauben
pro Tag, nur auftragshezogen
‘z=. 100 Modelle im Sortiment)

& Lo%istik: zwei Zentrallager
= Melle (Firma BLG) und
Selestat/Elsass (Firma Jung);
Li=ferungen ab Fabriano nach
Deutschland im Durchschnitt
t=2glich

¥ Xunden: Salm/Schmidt Kiichen
‘=xklusiv), Nobilia, Alno, Hacker,
Nolte, Baumatic, Sedia

@ Mehr Infos:
www.airforcespa.com

Kleinere und leisere Motoren mit
niedrigem Stromverbrauch sind
das Ziel der ,Green Technology” .
Dariiber hinaus legt Airforce bei der
Produktion und Logistik Wert auf
eine gute Oko-Bilanz — ebenso wie
auf den dreifachen Qualitatstest
und die flexible Abwicklung.



